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Expert pa att nidtverka

SOCIAL KOMPETENS Uttrycket "att nat-
verka” ar 16jligt, menar en av Sveriges
specialister pd omradet, USA-svensk-
an och affarskvinnan Barbro Ehnbom.
Men att jobba p3a det sociala nitverket
ar nddvandigt om du ska na langt i

karriaren.

Att Barbro Ehn-
bom ir ett full-
blodsproffs pé
att fora sig i so-
ciala kretsar,
mirks omedel- &=
bart di hon rér KARR'AR
sig genom en

minglande folksamling. Hon hil-
sar pd alla och kan hon inte nam-
nen si har hon snabbt lirt sig
dem.

- Jag tycker om folk och skapar
gédrna nya kontakter, siger Bar-
bro Ehnbom mellan hilsnings-
fraserna och kindpussarna.

1 &r ar det nio ir sedan som fore
detta Handelsstudenten Barbro
Ehnbom tog initiativet till utmér-
kelsen Female Economist of the

i

@ Fakta

Méanga
tunga namn

Barbro Ehnbom
ar grundare av
natverket
"Barbro’s Best
and Brightest”,
vars medlem-
mar i sin tur ges
kontaktmaijlig-
heter med
"Barbro’s
Friends”, en
samling tunga
namn fran ame-
rikanska saval
som det svens-
ka naringslivet.

Year. Det delas ut till en framsta-
ende Handelsstudent som belo-
nas med ett atravirt stipendium
och skriddarsytt traineeprogram
pd likemedelsjitten Pfizer. Sti-
pendet dr ocksd ett sitt for
svensk-amerikanskan att dela
med sig av sina kontakter. Vinna-
ren blir en del av Barbro’s Best
and Brightest, BBB.

- Nitverket dr vertikalt och
flickorna nitverkar inte med var-
andra, utan med Goo viktiga per-
soner Over-hela virlden, siger
Barbro Ehnbom.

Barbro Ehnboms karridr bestir
av ett tiotal ir som likemedels-
analytiker pA Wall Street och
ddrefter flera hoga positioner
inom de stora likemedelsbola-
gen, vilket inneburit att jobba of-
tast i helt mansdominerade mil-
joer. Att skapa kontakter har va-
rit en fOrutsittning att ta sig
framét, menar hon.

- Den sociala kompetensen ar
vildigt viktig. I business siljer
du en produkt och ett koncept.
Men till syvende och sist siljer
du dig sjdlv, sdger Barbro Ehn-

om.

Det sociala natverket dr nédvandigt fér att na langt i karridren. Det vet Barbro Ehnbom
som sjalv haft hga positioner inom stora lakemedelbolag i USA.

Coca-Cola och H&M ungdomars favoritmarken

Na&r ungsomscommunityn
Habbo genomférde en under-
s6kning bland svenska ungdo-
mar onrderas favoritvarumar-
ken lag flera svenska féretag

i topp. Och trots det stora ge-
nomslaget fér badde Facebook
och Twitter ar det Youtube,

@Miirkerna som unga gillar

Drycker: Coca-Cola
Snabbmat: McDonalds
Mobiltelefoner: Sony Ericsson
Mobiloperatérer: Telia
Elektronikvarumarke: Sony
Spelkonsoll: Nintendo
Klader: H&M

Med din erfarenhet fran bade
USA och Sverige, ar svenskarna
bra p3 att natverka?

- Jag gillar inte det ordet, det
later 16jligt. Och nej, svenskarna
gor fel i mycket, dven om det bli-
vit bittre. I New York dr det
mycket som sker naturligt utan-
for affarslivet. Man dr involve-
rad i olika hjirtesaker, som vil-
gorenhet, dans och konst. Egent-
ligen ar det det smartaste sittet
for din businesstrategi. I de hir
sammanhangen triffar du otro-
ligt viktiga affarskontakter och
du lir kdnna och lar dig lita pa
personerna pd ett mer privat
plan. D4 har du plétsligt en fan-
tastisk businesskontaktkarta, sd-
ger Barbro Ehnbom.

Vilka &r dina viktigaste rad for
de kvinnor som vill bli fram-
gangsrika idag och nd héga posi-
tioner?

- Mitt rad till de hir tjejerna
ar att skaffa sig manliga kontakt-
nit, genom sina pappor och pojk-
vénner. For det ir fortfarande de
som haéller i makten.
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FOTO: LARS PEHRSON

HANNA DUNER

hanna.duner@svd.se

Sommaren ger ett-
behovligt andrum

Medier och foretag har levt
med kniven mot strupen i ett
halvar. Paralyserade dver det
osdkra lidget har beslut
styrts av radsla att gora fel
snarare dn av nya idéer och
javiar anamma. Men snart
kan alla andas ut for en
stund, for snart stannar
Sverige.

1 dag presenteras de nya
sommarpratarna i P1, snart kom-

TILL SIST mer de sista utgdvorna av si-
HannaDunér songens bostadsbilagor, och re-
ar reporter priser och B-filmer tar 6ver ef-

och krénikér.

Risken
ar dock

ter varens storsatsningar i se-
mesterrutan.

Helger, festligheter och
studentskivor under senvéren dr
gynnsamt for féretagen i den
hinsynslosa ligkonjunkturen,
men stiltjen som foljer 4r kanske
dnnu mer vilbehovlig for efter-
tanke och dterhidmtning efter en
tid av nervslitande ovisshet.

Hela férsta halvaret har for bade
mediebolag och deras
kunder annonsrerna
préglats av en enorm
osikerhet. Negativa

att det rapporter, rasande an-
e o nonsforsiljning och
blir fér brat- domedagsprofetior
tom och gﬁr har haglat 6ver fore-

for fort och att
det darfor blir

fel anda.

16

tag och marknads-
chefer vars uppdrag
4r att se till att forsilj-
ningen haller i sig.

Samtitigt ser medie-
bolagen som ir verk-
tygen for att hilla
konsumtionen uppe hur ldsare
och tittare flyr sin kos in i den
digitala virlden.
Reklambyrderna tvingas jobba
med ldgre budgetar nir mark-
nadscheferna panikstryper och
pressar priserna. Mindre pengar

juni, och mer fokus pa kring 4n pa att
presente- bygga varumirke sinker kvalite-

ras statis- ten pa reklamfilmer och annon-
tiken fran ser. Konsumenternas kpsug

IRM &ver minskar nir reklamen brister. “»
annons- w
markna- Mediebolagen letar febrilt efter
dens nya intdktsmojligheter, hos nir-
andra maste konkurrenten eller pa

kvartal. andra sidan Atlanten.
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Annonsdrerna kor paralysera-
de och pd i intrampade spar som
ialla fall har fungerat tidigare,
eller sd paradoxalt nog, panik-
byter de byré och strategi for att
mdjligheten nu ges att gora det

Las fler biligt. Risken édr dock att det blir

krénikor for brattom och gér for fort och

e svd.se/ att det dérfor blir fel anda.
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Den 16 juni publiceras den offi-
ciella statistiken fran IRM Sver
annonsmarknadens andra kvar-
tal. Forhoppningen ir att
siffrorna kan tillata alla att andas
ut en stund.

Om inte kan de gora det inda
for snart 4r det sommar sommar G0
sommar.

Bilddagboken och Spela som
galler fér ungdomarna.
Favorit-tv-kanal & TV6 och
Kanal 5.

HANNA DUNER

Sportvarumarke: Adidas
Skor: Nike (killar) och Converse (tjejer)
Hygienprodukter: Nivea
Kalla: Undersdkningen har genomférts av Habbo under
april bland 1564 svenska ungdomar. Snittaldern &r 13,8 ar

Populart bland unga. Foto: SETH PERLMAN
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